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 Наряду с традиционными методами рекламы с течением времени появляются новые, которые стали возможны благодаря развитию информационных технологий. Они доказывают свою эффективность каждый день. Сервис групповых покупок - один из современных инструментов продвижения.
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Последний тренд в сфере интернет-маркетинга - синегрия онлайн- и офлайн-активности. Особенности коммуникации в Интернете и в реальной жизни: бизнес-задачи, которые позволяют решить объединение усилий в онлайн- и офлайн-сфере. Достижение эффекта одновременного взаимодействия с потребителем в Сети и в реальности на примере активности бренда Adidas Performens в социальных сетях "ВКонтакте.Ру" и Facebook.

29. Куваева М. В. Инновации в продвижении товаров как фактор финансовой успешности компании / М. В. Куваева // Финансовый бизнес. - 2011. - № 5. - С. 31-36. 
В условиях нарастающей динамичности среды для поддержания адаптивности компании необходимо отслеживать эффективность используемых средств и осуществлять внедрение новых средств продвижения товаров и услуг. Авторы статьи утверждают, что продвижение продуктов и услуг в современных условиях эффективнее осуществлять через интернет-сервисы и социальные медиа.

30. Майорова А. SMM продвижение в системе В2В / А. Майорова // Рекламодатель: теория и практика. - 2011. - № 12. - С. 90-92. 
Создать имидж передовой компании позволяют методы интернет-продвижения, в частности SMM.

31. Полянская И. Л. Рынок лечебной косметики: особенности комплекса маркетинговых коммуникаций / И. Л. Полянская // Маркетинговые коммуникации. - 2012. - № 3. - С. 176-188. 
Специфика комплекса маркетинговых коммуникаций на рынке лечебных косметических товаров. Основные инструменты коммуникаций и важность их использования для продвижения товаров, требующих наличия у потребителей дополнительных знаний. Особая роль интернет-канала в распространении маркетинговых сообщений.

32. Ро О. Интернет-стратегии продвижения книг / О. Ро // Книжная индустрия. - 2010. - № 3. - С. 49-50. 
Эффективный способ продвижения книг посредством сети Интернет. Примеры из британской практики.

33. Селин Е. В. Интернет, мультимедиа и продвижение малого бизнеса: оптимизация мультимедиа-составляющей Интернет-сайта как способ построения конкурентной стратегии продвижения субъектов малого предпринимательства / Е. В. Селин // Российское предпринимательство. - 2011. - № 1, вып. 2. -  С. 99-102. 
Рассмотрены проблемы продвижения в Интернете сайтов субъектов малого предпринимательства. Систематизированы основные факторы оптимизации мультимедиа, влияющие на нахождение ссылки на Интернет-сайтах в результате вертикального поиска.

34. Сериков А. Как раскрутиться в виртуальной машине / А. Сериков // Современная торговля. - 2011. - № 4. - С. 26-29. 
Рекомендации по организации сайта, привлечению различных видов рекламы, работе в социальных сетях для поддержки и продвижения вашей компании.

35. Социальные сети: развлечение или инструмент развития бизнеса? // Человек и труд. - 2012. - № 4. - С. 71-72. 
Появление на рынке труда спроса на специалистов, отвечающих за развитие брендов и продвижение товаров в социальных сетях. Уровень вознаграждения, требования работодателей и системы оценки работы SMM-специалистов (Social Media Marketing-специалистов). Сложности подбора SMM-менеджеров и рекомендации экспертов кадровых агентств по оценке кандидатов.

36. Щербинин К. Колючий бизнес: [о бизнесе ростовчанина И. Пугача по продаже кактусов в Интернете] / К. Щербинин // Реальный бизнес. Ростов-на-Дону. - 2011/2012. - № 12-1 (дек.- янв.). - С. 102, 104.
